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A. ZAKLADNE KRITERIA (poziadavky na usporiadatefa)

Ziadatel musi splnit vSetky vyberové (zakladné) kritéria, inak bude Ziadost z dal$ieho posudzovania vyradena a
nebude posudzovana v ramci hodnotiacich kritérii jedinecnosti.

1. Zakladné poziadavky na usporiadatela podujatia/podujatie:

Vv usporiadatel podujatia ma sidlo, prevadzku alebo miesto pdsobenia v regiéne;

v poskytovatel spifia véetky legislativne poziadavky na usporiadanie poduijatia’;

Vv opravnenym ziadatefom o regionalnu znacku je fyzicka a pravnicka osoba (v pripade podujatia, ktoré je
organizované za U¢elom dosiahnutia zisku musi disponovat Zivnostenskym opravnenim)

v podujatie je usporadivané v regione.

2. Zarucenie etickych principov:

v ziadatel o znacku deklaruje, ze na jeho osobu alebo subjekt nie je vyhlaseny konkurz, neméa nedoplatky na
daniach, socialnom a zdravotnom poisteni a nie je vo¢i nemu vedené Ziadne konanie Slovenskej obchodnej
inSpekcie, Rady pre reklamu alebo iné konanie v suvislosti s poruSovanim prav spotrebitela, nekalou sutazou,
neetickou reklamou a inymi nekalymi praktikami podnikania a predaja;

Vv ziadatel dodrziava vSetky zasady zodpovedného spravania a poskytovania sluzieb (sprava sa zodpovedne vo€i
svojim miestnym obyvatelom, Zivotnému prostrediu, ndvStevnikom podujatia a pod.);

Vv ziadatel nezavadza navstevnika z hfadiska deklarovaného charakteru podujatia a rozsahu poskytovanych sluzieb.

B. KRITERIA JEDINECNOSTI PODUJATIA

Kritéria jedineCnosti vyjadruju jedineCnost sluzby (balika sluzieb), ktora je dana:
1. kvalitou podujatia;
2. pozitivnym vztahom k Zivotnému prostrediu;
3. jedineCnostou podujatia vo vztahu k regiénu.

V hodnotiacich kritériach jedine¢nosti musi Ziadatel spinit kritéria oznacené ako ,povinné* a v bodovacich kritériach musi
ziskat minimalne 20 bodov (z celkového poctu 35).

1. Kvalita podujatia
a) Organizacné a technické zabezpecenie podujatia
Minimalne poZiadavky:

v/ na podujati st pre U¢astnikov zabezpec€ené socialne zariadenia v dostatoénej kapacite,

pocas konania podujatia nie su kapacitné problémy s parkovanim, parkovanie neobmedzuje miestne obyvatelstvo,
usporiadatel podujatia prijima opatrenia na zabezpecenie Cistoty na podujati,

usporiadatel podujatia prijima opatrenia, ktoré s vykonavané, aby nedo$lo k narueniu verejného poriadku,
ohrozeniu bezpec€nosti, zivota a zdravia U¢astnikov podujatia,

na podujati su zabezpecené pre navstevnikov informacie o tiesfiovych Cislach,

usporiadatel ma stanovenu zodpovednU osobu/osoby za dodrZiavanie v3etkych legislativnych podmienok pri
organizacii podujatia aj jednotlivé procesy pri organizacii podujatia.

LS LLL

1 Napr. podmienky zakona &. 96/1991 Zb. o verejnych kult(rnych podujatiach v zneni neskorsich predpisov, Zakona zakon &. 178/1998 Z. z. 0
podmienkach poskytovania sluzieb a podmienkach poskytovania sluzieb na trhovych miestach a prisluSnych VSeobecne zavéaznych nariadeni
obce, na Uzemi ktorej je podujatie usporaduvané.



aln
Q}U\‘o Y Pre, %,

KRITERIA PRE UDELOVANIE ZNACKY o */ oy
REGIONALNY PRODUKT GEMER-MALOHONT NA TRADICNE PODUJATIE A &

S
B paLO®

y‘)

b) Rozsah sluzieb na podujati

Maximalny poCet bodov, ktoré méze ziadatel ziskat za celé kritérium je 6 bodov.

Podujatie ma: Body
Hlavny program (napr. tane¢né a hudobné vystlpenia a pod.) 1
PrezentaCné aktivity nad ramec hlavného programu (napr. peCenie chleba, ukazky remeselnej 1
vyroby mimo pédia a pod.)

Predaj regionalnych produktov 1
Sprievodné podujatia s aktivnym zapojenim navstevnika (napr. taneéné zabava, tvorivé dielne) 1
Zabezpetené poskytovanie stravovacich sluZieb 1
Prispdsobenie rodindm s detmi, seniorom alebo zdravotne znevyhodnenym skupindm (napr.

aktivity alebo infrastruktura pre rodiny s detmi alebo vybavenie a infrastruktura pre znevyhodnené 1
skupiny a pod.)

2. Pozitivny vztah k Zivotnému prostrediu

V pripade, Ze su na podujati poskytované sluZzby rychleho obcerstvenia a ich poskytovatelia podavaju jedla a
napoje s pouZzitim riadu na jedno pouzitie, tento riad je z rozloZitelnych materialov (povinné kritérium).

a) Usporiadatel dodrziava zasady Setrnosti vo€i Zivotnému prostrediu (max. 4 body)

v Na podujati je k dispozicii viacero sad nadob na triedenie odpadu (papier, sklo, plasty a spolo¢ny odpad) v hlavnych
miestach koncentracie navstevnikov (najma v blizkosti ob&erstvenia) (2 body) ALEBO

v Na podujati je 1 sada nadob na triedenie odpadu (papier, sklo, plasty a spolo¢ny odpad) a pri kazdom kontajneri na
zmieSany odpad je umiestneny koS na plasty (1 bod)

v Usporiadatel podujatia triedi odpad, ktory mu vznikne pri priprave a po ukonéeni podujatia (napr. boxy na prepravu
materidlu, baliace félie a pod.), informuje o triedeni odpadu aj predajcov na podujati a ostatnych zapojenych (na
likvidaciu odpadu ma uzatvorent dohodu s obcou/technickymi sluzbami alebo inym obdobnym subjektom) (1 bod)

v Iné nadstandardne zodpovedné spravanie vodi Zivotnému prostrediu (napr. cenové zvyhodnenie sluzieb v pripade
prinesenia vlastného nie jednorazového riadu na podujatie s ciefom znizovania odpadu, zalohovanie poharov a pod.)
(1 bod)

3. Jedineénost podujatia vo vztahu k regiénu
a) Sulad s ciefom regionalneho znacenia

Ziadatel mdze ziskat max. 4 body, kritérium musi splnit' na minimalny poéet bodov 2.

Charakter podujatia: Body
prevazuje prezentacia tradicii, umenia, kultary, tradiénych produktov, prirody alebo histérie
(predaj tradiénych produktov a vyrobkov, poskytovanie prevazne tradiCnych jedal, napojov, 2

prezentacia prevazne tradiéného folkléru)

prevazuje prezentacia regionalnych tradicii, umenia, kultiry alebo produktov — typickych
pre region, regionalnej histérie alebo prirody (predaj tradinych regionalnych produktov, 4
poskytovanie prevazne tradiénych regionalnych jedal, prezentacia prevazne regionalneho folkloru,
umenia apod.)
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b) Predaj regionalnych produktov a sluzieb

Ziadatel moze ziskat max. 4 body.

Podiel predajcov na podujati je Body

min. 25 % (priblizne Stvrtina) predajcov na podujati pochadza z regiénu alebo st min. 3
predajcovia nositel'om znaéky (znacky Regionalny produkt Gemer-Malohont alebo inych 1
obdobnych znaciek najmé zo SR)

min. 50 % (priblizne polovica) predajcov na podujati pochadza z regiénu alebo st min. 5
predajcovia nositefom znacky (z nich je minimélne 1 nositelom znacky Regionalny produkt 2
Gemer-Malohont ostatni mézu byt nositelmi inych obdobnych znaciek najmé zo SR)

min. 50 % (priblizne polovica) predajcov na podujati pochadza z regionu, z nich je vaésina 3
nositefom regionalnej znacky Regionalny produkt Gemer Malohont

Viac ako 50 % predajcov na podujati st z regiénu alebo su to nositelia regionalnej
znacky (minimélne 1 je nositelom znacky Regionalny produkt Gemer-Malohont ostatni mézu 4
byt nositelmi inych obdobnych znaciek najma zo SR)

c) Dostupnost' a poskytovanie informacii o podujati, informacii o regione a o znacke
Na podujati su/budi navstevnikovi poskytované informacie o znacke Regionalny produkt Gemer-Malohont:

v viditelne dostupné tlacené informacné a propagacné materialy o znacke na podujati (napr. v centralnom
info stanku, na samostatnom stojane a pod.) (1 bod) ALEBO

v viditelne dostupné tlaené informacné a propagacné materialy o znacke na podujati st umiestnené v info
stanku (priestore) s personalnym zabezpe&enim (osobou, ktora vie poskytnut podrobné informéacie
o znacke a nositeloch) (2 body) ALEBO

v informécie su dostupné minimaine v jednom stanku predajcu na podujati (minimalna poziadavka).

Informécie o podujati:

v na prezentaciu vyuziva usporiadatel pred aj po podujati minimalne komunikaéné nastroje v rozsahu prezentacie
programu a fotografii z podujatia na strankach organizatora, podujatie ma vytvoreny aktivny profil na socialnej sieti.
v miesto konania podujatia je dobre oznacené (ak nevyhnutné), informaéne dostupné.

d) Tradicia podujatia

Tyka sa tradicie konkrétneho podujatia (alebo série podujati), vratane rokov, kedy bolo usporadivané inym
usporiadatelom. Nejde o tradiciu typu podujatia (napriklad jarmoky vSeobecne maju tradiciu od 14. storocia). O udelenie
znacky nemézu ziadat podujatia, ktoré boli organizované v mensom rozsahu ako 3 ro¢niky/3 roky.

Pocet rokov kedy sa konalo podujatie/pocet roénikov podujatia Body
Viac ako 5 1
Viac ako 10 2
Viac ako 15 3

e) Vyznam podujatia z hladiska navstevnosti

Podujatie ma Body
- miestny vyznam 1
- regionalny vyznam 2
- narodny alebo medzinarodny vyznam 3
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f) Vyznam podujatia z hfadiska rozvoja spoluprace

Podujatie podporuje rozvoj spoluprace s/so: Body
- regionalnymi subjektmi z regiénu Gemer-Malohont 1
- subjektmi zo SR (nad ramec regiénu) 2
- subjektmi zo zahranicia 3
g) Zapojenie miestneho obyvatel'stva (z regionu):
Ziadatel moze za spinenie kazdej charakteristiky ziskat 2 body, spolu max. 6 bodov.

Podujatie podporuje rozvoj spoluprace s/so: Body
Zapojenie organizovanych skupin alebo jednotlivcov z regiénu do programu podujatia- 2
prezentacia komunity v programe (napriklad detsky folklérny subor).
Prezentacia miestneho obyvatelstva a tradicii nekomercnym spdsobom (napr. varenie a 2
ochutnévky tradiénych jedal, predaj vina priamo vo vinnej pivnici).

2

Zapojenie miestneho obyvatelstva do pripravy a organizacie podujatia.




